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GYAKORI KERDESEK ES VALASZOK

Valtozatos kérdésekre részletes valaszok Ugynokségek szamara

1. Ml A CLEAN MEDIA?

A Clean Media egy specidlis varosi figyelemformatum, amely gyalogos kdzlekedési
pontokon jeleniti meg a markak Uzeneteit. Nem hagyomanyos OOH megoldas, hanem
olyan varosi jelenlét, ahol a lokacié és a vizualis kontraszt révén a markauzenet

kiemelkedik a reklamzajbdl, és koncentralt figyelmet kap.

#




2. MIBEN MAS, MINT EGY KLASSZIKUS KOZTERULETI KAMPANY?

A Clean Media nem egyszerUen feluletet ad, hanem helyzetbe hozza a markat, egyszerre

biztosit elérést és koncentralt figyelmet. A legfontosabb kulénbségek:

1. Eelulet helyett varosi helyzet: Ott jelenUnk meg, ahol a gyalogos lelassul vagy
megall — példaul zebraknal.

2. Egyszerd tomegelérés helyett koncentralt figyelem: Nem GRP-alapu
tomegelérést kindlunk, hanem lokacidhoz kotdtt, koncentralt figyelmet varosi
helyzetben.

3. Darabszam helyett kampanyhatas: A Clean Media a vizualis meglepetés erejével

hat, ezért megallitja a tekintetet és jobban rogzul az emlékezetben.

4, Fotdzhatdsag és viralis potencial: A formatum Ujszerlsége miatt a kampanyok

gyakran fotozhatdva és megoszthatdva valnak, igy a fizikai jelenlét sok esetben
online eléréssel is kiegészul. A Zeneakadémia kampanya egy jo példa erre: 29 000
kedvelés, 379 komment, 485 db megosztas »

https://www.facebook.com/reel/790602334011924

3. HOGYAN MUKODIK A KLASSZIKUS OOH MELLETT?

A Clean Media jol kiegésziti a klasszikus OOH kommunikaciot, plakatkampanyokat

és utcai megjelenéseket, mivel teljesen mas maodon éri el a gyalogosokat.
4. HOGYAN EROSITI A KLASSZIKUS OOH KAMPANYOK HATASAT?

[J A figyelem "lecsatorndzasa': Az éridsplakat felkelti az érdeklédést, a Clean Media

pedig a gyalogos személyes terében erdsiti meg az Uzenetet.

[J Edékusz ott. ahol a hagyomanyos média vak: Vannak olyan slrln lakott belvarosi
részek, sétaléutcak vagy szUkebb terek, ahol az éridasplakatok nem férnek el, vagy
a CityLightok szama korlatozott. A Clean Media itt veszi at a stafétat, biztositva a
kampany folytonossagat.

[J Tekinteti szint (Eye-level): A varosi ember — kilénésen a mobilhasznalat kordban -
gyakran néz lefelé. Mi pontosan ezt a tekinteti szintet hasznaljuk ki, amit a

magasan lévé hirdetétablak mar nem érnek el.


https://www.facebook.com/reel/790602334011924

[J Emlékeztetd funkcié: Egy jol elhelyezett Clean Media grafika egyfajta "utolsé
érintési pontként" (last touchpoint) szolgalhat kodzvetlenul egy Uzletbe vald

betérés vagy egy dontési helyzet elbtt.
5. MILYEN KAMPANYOKRA AJANLOTT?

A Clean Media rugalmassaga és rendhagyo jellege miatt szamos stratégiai célhoz

illeszkedik, de van néhany terulet, ahol kiemelkedd eredményeket produkal:

[J Launch és bevezeté kampanyok: Amikor egy Uj marka vagy termék Iép a piacra, a

legnagyobb kihivas a ,reklamzaj” attorése. A zebrafelUleten megjelend, varatlan
vizudlis Uzenet azonnali figyelmet generdl, és segit az Uj markanév gyors
régzuléseben.

[J Retail és Franchise aktivitdsok: Mivel a kihelyezési pontokat tlpontosan — akar

hazszamra vagy Uzletbejaratra — tervezhetjuk, idedlis eszkdz forgalomterelésre.
Megszolithatjuk a vasarlot kdzvetlenUl az Uzlet elbtt, ,odavezetve” &t a kUszobig.

[J Kulturdlis és eseménykommunikécidé: Fesztivalok, koncertek vagy kidllitasok
esetén a Clean Media a varosi szovet részéveé valik. Ott érjuk el a célcsoportot, ahol
a legaktivabbak: az utcan, a talalkozasi pontokon és a kdzdsségi terekben.

[J PR- és social fokuszi maéarkamegjelenések: Ha a cél a ,beszédtéma” (buzz)

generalasa, a formatum Ujszerlsége és fotdézhatdosaga miatt a kampany gyakran
atkerul a kozosségi médidba vagy a sajtoba is, jelentdsen ndvelve az elérést.

[J ESG és fenntarthatésdgi kommunikacid: Ez a Clean Media ,hazai palydja”. Mivel

technologiank vegyszermentes, csupan vizet hasznal és nem termel hulladékot
(szemben a plakatokkal), hiteles alapot ad a cégek kornyezettudatos vallalasainak
bemutatasahoz. Itt nemcsak beszélunk a fenntarthatdsagrol: maga a hirdetés a

bizonyiték ra.

6. KIK HASZNALJAK JELLEMZOEN?

A Clean Media megrendel6i korében szerepelnek tobbek kozott nagyvallalati markak,
valtozatos hazai intézmények, eseményszervezék és fesztivalok; valamint gyakran
dolgozunk egyutt a legnagyobb OOH, média és full-service Ugyndkségekkel, akik a
klasszikus média-mixet (pl. oriasplakat, TV) szeretnék kiegésziteni egy Uj varosi

figyelemformatummal.



7. MILYEN REFERENCIAK VANNAK?

= TELEKOM, COCA-COLA/Sprite, AXE, MVM, TESCO Technology,
- SZIGET Fesztival, ZENEAKADEMIA, Szent Istvan Nap Budapest,
= BOLT, No Fluff Jobs, BAYER/Canesten,

-> Tarsasdg a szabadsagjogokért, GreenPeace, Evangélikus Egyhaz.

8. FENNTARTHATO MEGOLDAS?

Csak vizzel és meglévé varosi kosszal dolgozunk: a kdrnyezetszennyezés lenyomatat
eltavolitva készitunk jol lathatd Uzeneteket. A varos még tisztabb lesz utanunk, igy a

fenntarthatdésagi kommunikacidban is hasznalhato.
9. HOL JELENNEK MEG A KAMPANYOK?

Elsésorban olyan gyalogos kozlekedési pontokon, ahol az atmend forgalom erds, és a

vizualis kontraszt jol mUkodik.. A pontos helyszinek mindig a kampanyparaméterek, az

aktualis elérhetdség és a kreativ szerint kerulnek kivalasztasra.

10. VAN BUDAPESTI ADATBAZIS?


https://www.facebook.com/hello.holnap/videos/480106963294/%C2%A0
https://vimeo.com/34835693
https://www.facebook.com/reel/790602334011924
https://youtu.be/qmOoNHS7kFE?si=mFHik9MC6xJjEbBZ
https://www.greenpeace.org/hungary/sajtokozlemeny/8672/automentes-nap-a-who-szigorit-a-legszennyezo-iranyertekeken-a-greenpeace-a-miniszterelnok-jeloltektol-kovetel-vallalasokat-a-tiszta-levegoert/
https://youtu.be/yLvXaHMuSDc?si=PkAfEa21pNdiqvSI

Igen, a Clean Media sajat, feltérképezett budapesti helyszin-adatbazissal dolgozik. A
hangsuly a forgalmas, relevans és j6l muUkddd pontokon van. A helyszinek listaja

folyamatosan frissul.
11. VIDEKEN IS MUKODIK?

Igen, de ott jellemzd&en elbzetes helyszinfelmérés szukséges. A vidéki kampanyokat ezért

kulon elékészitési és logisztikai egyeztetéssel érdemes kezelni.

12. LEHET ELEREST BECSULNI?

A Clean Media nem klasszikus GRP-alapu termék, ugyanakkor a helyszinek forgalma
alapjan jol érzékeltethetd a potencialis kontaktusszam. A kampany hatasa lokacios

jelenléten, gyalogosforgalmi megfigyelésen és valds varosi helyzeteken alapul.

Az elérésszam minden helyszinen eltéré lehet, napszaktdl, kérnyezettdl és forgalomtdl
fuggdben. Forgalmas budapesti csomdpontokban egyetlen atkel6helyen is tébb ezer

gyalogos haladhat at éranként csucsidében.

Példaul egy forgalmas csomodpontnal, pl. Blaha Lujza téren vagy Deakon kdnnyen lehet
3000-4000 gyalogos/éra cslcsban csak egy atkel6hely esetében, plazak kornyékén ez
meég magasabb lehet oranként. Ha egy zebran percenként csak 30 ember kel at, ami

nagyjabdl csak egy kisebb tdmeg kijovetele a villamosroél, az 1800 gyalogos éranként.

13. MIVEL LEHETNE MERNI A HATAST?

A Kklasszikus meérés helyett indirekt, kampanyhoz kapcsolhaté megoldasokat javaslunk,

példaul:

[J rovid, egyedi URL hasznalata
[0 dedikalt kuponkod

[J keres&észavas aktivacioé (CTA: ,Keress ra: ...")

Ezek segitségével a kampany hatadsa visszakovethetbbbé valik, és jol kiegésziti a

lokacidalapu jelenlétet.



14. A KAMPANY SORAN HASZNALNAK FESTEKET VAGY VEGYSZERT?

A Clean Media technolégiaja semmilyen festéket vagy vegyi anyagot nem visz fel a varosi
felUletre — csupan a meglévd szennyezédést tavolitjuk el —, igy nem torténik maradandd

allagsérelem. Valdjaban tisztitunk, nem pedig szennyezunk.
15. MACSKAKO BURKOLATOKRA LEHET HASZNALNI?

Kifejezetten keruljuk az olyan felUleteket, amelyekben technoldgiank pici kart is tehetne
az ipari gépunk erejének kdszonhetéen (pl. burkolat megsértése, burkolat fugdinak

eltavolitdsa révén), igy macskakd burkolatokkal nem dolgozunk.
16. QR-KOD KIHELYEZHETO?

A technologia miatt QR-kod elhelyezése nem javasolt, mivel nem garantalt a QR-kod
hosszU tavu beolvashatésaga — pici kopas, felUlkoszolédas esetén mar mast olvasna be

vagy semmit.

17. MIT JAVASOLNAK A QR-KOD HELYETT?
[J Rovid, beszédes URL: egy kdnnyen megjegyezhetd aloldal.
[J Egyedi kuponkdd: Olyan kéd, amelyet csak ezen a fellleten hirdetUnk.

[J Keresészavas megoldas: ,Keress ra: [Markanév + Kulcsszd]” - ez ndveli a

markakeresések szamat, ami SEO szempontbdl is értékes.
18. LEGALIS EZ AZ EGESZ?

Varosi figyelemformatumunk gerilla-jellegli, azonban a kampanyok kontrollalt

kivitelezésben, dokumentalt folyamatok mellett futnak.

A folyamat soran nem viszlink fel semmilyen idegen anyagot (festéket, ragasztét vagy
vegyszert) a feluletre, kizarélag a felUleten lévé természetes szennyezddést tavolitjuk el a
sablon mentén. Tehat nem torténik rongalas vagy allagsérelem, hanem egyfajta

szelektiv takaritas zajlik idegen anyagok hasznalata nélkul.



19. MENNYIRE KONTROLLALT A TERVEZES ES MEGVALOSITAS?

Minden kihelyezést el6készitunk, majd pontosan dokumentalunk — a hattérfolyamatok

nalunk 100%-ban kontrollalt mederben zajlanak.

1. Stratégiai tervezés: A megrendelt mennyiség alapjan egy részletes kihelyezési
tervet készitunk. Nem taldlomra dolgozunk: a javasolt pontokat egy interaktiv
Google Maps térképen osztjuk meg Onnel. igy mar a start elétt pontosan lathato,
hol és milyen sUrldségben jelenik meg az Uzenete a varosban.

2. Ellendrzott kivitelezés: A kihelyezés soran csapatunk minden egyes helyszint és

pontot egyedileg kezel. A kontrolldlt folyamat garantalja, hogy a kihelyezés
mindsége a lehetd legjobb legyen.

3. Fotédokumentacid és elszamolas: Minden egyes varosi pontrdl fényképfelvételt

készitink a megvaldsitas soran. Ezeket a fotékat a kampany zarasaként teljes kord
dokumentacidban adjuk at. Ezaltal ellen6rizhetd a teljesités, és belsd
prezentacidokban vagy kdzdsségi médidban is latvanyos vizudlis anyagként

hasznalhatok.
20. HOGYAN ZAJLIK A MEGRENDELES ES MEGVALOSITAS?
A megrendelés f6 |épései:

1. Kampany brief és célok egyeztetése

Az optimalis Clean Media csomag kivalasztasa

Szerz6dés és 30% elbleg atutalasa

Kreativ tervezés (fekvd A2-es sablonok tervezése Clean Media brief nyoman)
Sablongyartas

Lokacio és kihelyezési idézités véglegesitése

Kivitelezés

© NN WN

Fotddokumentaciod dtadasa

21. MENNYI IDOT VESZ IGENYBE A SABLONOK GYARTASA?

A gyartasi id6 2 db A2-es fekvd sablon esetében megkozelitéleg 5-8 munkanap. Ennél
tobb sablon gyartasara is van mad, ezek varhatd gyartasi idejérél a megrendeléskor

tudunk pontos tajékoztatast adni.



Az A2-es sablonokra kerllhet nagyban logo, weboldalcim, révid szoveges Uzenet vagy

egy egyszerlUbb sematikus abra is.

A legjobb lathatdsag érdekében fekvd A2-es sablonokkal dolgozunk.

A jobb lathatdsag garantalasa érdekében minimum 2 db A2-es sablon hasznalata

javasolt, igy tobb mindent tudunk elmondani, mint egy sablon esetében, raadasul egy

latvanyos, nagyobb rekldmot hozunk |étre a két sablonnal. Ez a legkedveltebb megoldas.




25. MENNYI A MAXIMUM SABLONSZAM?

Jellemzéen 2 db A2-es sablonnal dolgozunk, de gyakran 3 vagy 4 sablonnal is

bonyolitunk le kampanyokat.

26. MEGNEZHETEM A TERKEPET ELORE?
A kampany f6 foldrajzi fokuszat és terUleti logikajat elére lehet egyeztetni példaul a
célcsoport mozgasanak vagy szokasainak ismeretében (pl. egyetemek kérnyeke, plazak

kornyéke, irodak kérnyeke).

A Kihelyezési térképet a megrendelést kdvetden, a kivalasztott Clean Media csomag
alapjan specifikaljuk. A rendelkezésre allé legoptimalisabb gyalogos kozlekedési
pontokat még a megvaldsitas elétt kézhez kapja a partnerunk, annak maodositasara,

bévitésére a megvaldsitas el6tt még van lehetéség.

A helyszineket mindig sajat adatbazisunkbdl jeldljuk ki, igy garantalhatd a legjobb és

legszebb végeredmeény.
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27. EGY HELYSZINEN HANY DARAB KIHELYEZES JAVASOLT?

A Clean Media kampanyok sikere a dominanciaban rejlik. Tapasztalatunk szerint egy-egy
stratégiai ponton nem csupan egyetlen abra elhelyezése az idealis, hanem a tobbpontos

lefedettségq.

Az atmené forgalom dinamikus. Azzal, hogy egy adott helyszinen (példaul egy
keresztez6dés vagy atkel6hely mindkét oldalan) tobb ponton is megjelenunk,

garantaljuk, hogy az Uzenet minden iranybdl olvashato legyen.

Tobb egymas melletti vagy alatti grafika elhelyezésével noveljuk a kontaktus idejét és az

Uzenet rogzulését.



28. MENNYI IDOT VESZ IGENYBE A KIHELYEZES?

A pontos kihelyezési id6t a kivalasztott csomag alapjan tudjuk meghatarozni.
Jellemzben egy -tdl -ig idétartamot rogzitink, ha mar latjuk a sablonok varhato
elkészultének idépontjat. Atlagosan 1 éjszaka alatt 50 varosi ponton tud a 2 sablonos

Uzenet megjelenni.
29. HOGYAN TUNIK EL AZ UZENET?

Varosi figyelemformatumunk varoskép-barat. Az idé mulasaval a precizids vizes
tisztitassal létrehozott Uzenet magatdl elhalvanyul, majd eltlnik. Kdérnyezeti terhelés

nincs. Kulon kérésre barmikor nyom nélkul hamarabb is eltavolithato.
30. MENNYI IDEIG LATHATO EGY CLEAN MEDIA UZENET?

A Clean Media megjelenések lathatésaga a varosi kdrnyezettél fugg. Mivel nem festéket,
hanem tisztitasi technoldgiat hasznalunk, igy a lathatésag hossza helyszintél, id&jarastol,

varosi terheléstdl és szezonalis korulményektdl fugg.

Az Uzenetek jellemzbéen maximum 2 hétig maradnak kontrasztosak, majd a felllet

természetes visszakoszolédasaval fokozatosan simulnak bele a varosképbe.
Védettebb vagy kisebb forgalmu helyszineken ugyanakkor akar tobb hoénapig is
megmaradhatnak, folyamatos emlékezteté6ként szolgalva a jarokelSknek.

31. MILYEN KAMPANYIDOSZAKKAL ERDEMES SZAMOLNI?

Atlagosan révidebb, intenzivebb par hetes lathatésagi ciklussal érdemes szamolni, de
egyes pontokon a nyom joval tovabb is megmaradhat. Hosszabb jelenlét refresh-korrel

vagy ismételt kihelyezéssel kivitelezhetd.

32. LEHET HOSSZABBITANI VAGY FRISSITENI A KAMPANYT?

Igen, barmennyiszer kihelyezzUk az Uzenetet a varosban, a kihelyezés csak az éppen
rendelkezésre alldé szabad helyszinektél fugg. Javasolt mar a legelején tisztazni a a

kampany hosszat és elbére lefoglalni nalunk a helyszineket.



33. KESZITHETO ROVIDFILM A KIHELYEZESROL?

Természetesen! So6t, kifejezetten javasoljuk, hiszen a Clean Media folyamata rendkivul
latvanyos. Partnereink gyakran hasznaljak ezeket az anyagokat fenntarthatdsagi
jelentésekhez vagy dijnevezésekhez. Emellett PR- és kdzdsségi média kampanyokban is

jol hasznosithatdk.

A professzionalis és zavartalan munkavégzés érdekében azonban az aldbbi operativ

szempontokat kérjuk figyelembe venni:

[J Munkatarsaink az éjszakai 6rakban dolgoznak, a forgalomhoz és a helyszini
adottsagokhoz alkalmazkodva. Emiatt a pontos kezdési idépont és az elsd
helyszin dinamikusan valtozhat.

[J Kollégank elsédleges feladata a kampany preciz kivitelezése. A munkavégzés
zavartalansaga érdekében a stabtol 6nadlldé munkat kérunk; a Kivitelez6t nem
tudjuk instrualni, és a munkagéppel felszerelt gépjarmuiben nem tudunk
szallitani kuls6és személyeket.

[J Alegjobb felvételek altaldban ugy készUlnek, ha a stab dokumentarista jelleggel, a

hattérbdl kdveti a folyamatot. Erre mar szamos remek példa szuletett, amelyeket

referenciaként is ajanlunk: https:.//www.youtube.com/watch?v=ylvXaHMuSDc

Minden egyedi igény megbeszélés kérdése. Ha partnerunk forgatast vagy fotdzast

tervez, kérjuk, jelezze elére, hogy 6sszehangolhassuk a logisztikat.
34. VAN MINIMUM MEGRENDELES?

Igen, a Clean Media kampanyok optimalis varosi lathatésagat figyelembe véve a

minimum rendelési egységunk: 50 kihelyezési pont, 2 db A2-es sablonnal.

35. HOGYAN LEHET ELINDITANI EGY KAMPANYT?

Dedikalt ajanlatkérd feluletunkon gyorsan és egyszerlUen kérhetsz javaslatot télunk a

weboldalon. Munkanapokon munkatarsaink 48 6ran belul kuldik a rad szabott varosi
jelenlét csomagot. Tovabbi kérdés esetén pedig felveszik veled a kapcsolatot a
megadott elérhetdségeken. A kivalasztott csomagnak megfeleléen pedig elindithatjuk a

kampanyt.


https://www.youtube.com/watch?v=yLvXaHMuSDc
https://www.cleanmedia.hu/ajanlat
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