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GYAKORI KERDESEK ES VALASZOK

Mi ez? Hol, mire és hogyan hasznalhato?

A Clean Media egy specidlis varosi figyelemformatum, amely gyalogos kozlekedési
pontokon jeleniti meg a markak Uzeneteit. Nem hagyomanyos OOH megoldas, hanem
olyan varosi jelenlét, ahol a lokacié és a vizualis kontraszt révén a markauzenet

kiemelkedik a reklamzajbdl, és valodi figyelmet kap.
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2. MIBEN MAS, MINT EGY KLASSZIKUS KOZTERULETI KAMPANY?

Nem fellletet adunk, hanem helyzetbe hozzuk a markat. Ott jelenink meg, ahol a

gyalogos lelassul vagy megall, igy nem elsuhand, hanem fékuszalt figyelmet értnk el.

3. HOL JELENIK MEG?

Els6sorban forgalmas gyalogos pontokon, zebraknal. A konkrét helyszinek mindig a

kampany céljaihoz igazodnak.




4. MILYEN KAMPANYOKBAN MUKODIK J0L?

A Clean Media rugalmasan illeszthetd kulénbdz6 kampanycélokhoz, kilonosen ott, ahol

a varosi jelenlét és a koncentralt figyelem kulcsfontossagu.
Jellemzé felhasznalasi teriletek:

o Ujmarkak és termékek bevezetése

e Retail és franchise aktivitasok

e Kulturdlis és eseménykommunikacio

e PR- éssocial fokuszd markamegjelenések

e ESG és fenntarthatésagi kommunikacio

5. HOGYAN EGESZITI KI A KLASSZIKUS OOH-T?

A Clean Media jol kiegésziti a klasszikus OOH kampanyokat, mivel merében mas
kontaktpontokon mukodik: mig a hagyomanyos feluletek jellemzéen tavolrél épitik az
ismertséget, a Clean Media kdzvetlen, gyalogos helyzetekben hoz |étre kapcsolatot a
markaval. Ez hasznalhato figyelem erdsitésére, kampanykiterjesztésre vagy lokaciohoz

kotott aktivaciora is.
6. MENNYI IDEIG LATHATO?

A megjelenések jellemzéen maximum 2 hétig maradnak kontrasztosak, majd a
természetes kopas nyoman fokozatosan beleolvadnak a varosi kornyezetbe. Egyes

helyszineken ennél hosszabb ideig is lathatok maradhatnak - forgalomtoél és idészaktol

fugg.
7. LEGALIS ES BIZTONSAGOS MEGOLDAS?

Ez egy gerilla-jellegl formatum, viszont a Kkivitelezés kontrollalt és dokumentalt
folyamatban torténik. Raadasul nem hasznalunk festéket vagy vegyszert, csak a
meglévd szennyezdédést tavolitjuk el, igy nem torténik rongalds, a varos még tisztabb is

utdnunk.



8. HOGYAN MERHETO A HATAS?

A Clean Media nem klasszikus GRP-alapu termék. A hatas lokaciohoz kotott jelenléten

alapul, és kiegészithetd egyedi URL-lel, kuponkoddal vagy keresészavas megoldasokkal.

9. HOGYAN LEHET ELINDITANI EGY KAMPANYT?

Dedikalt ajanlatkérd feluletunkon gyorsan és egyszerlUen kérhetsz javaslatot télunk a

weboldalon. Munkanapokon munkatarsaink 48 6ran belul kuldik a rad szabott varosi
jelenlét csomagot. Tovabbi kérdés esetén pedig felveszik veled a kapcsolatot a
megadott elérhetdségeken. A kivalasztott csomagnak megfeleléen pedig elindithatjuk a

kampanyt.

10. HOGYAN FEST A KAMPANY LEPESROL LEPESRE?

A megrendelés f6 |épései:
1. Kampany brief és célok egyeztetése
Az optimalis Clean Media csomag kivalasztasa
Szerz6dés és 30% elbleg atutalasa
Kreativ tervezés (fekvd A2-es sablonok tervezése Clean Media brief nyoman)
Sablongyartas
Lokacio és kihelyezési idbzités véglegesitése

Kivitelezés
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Fotodokumentacié atadasa
TOVABBI KERDESED VAN?

Nézd meg bemutatkozé prezentaciénkat, vagy olvasd el a részletesebb GYIK-ot a

www.cleanmedia.hu oldalon.



https://www.cleanmedia.hu/ajanlat
https://drive.google.com/file/d/1QiArZ_Vo9ZSwfww4H5UwC_kzewS-4P-o/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1UFdLjyvFFsG1C8VO49UHtS7kekSDCCWB/view?usp=sharing
http://www.cleanmedia.hu
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